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摘要：提升科技成果转化效率，深化知识产权运用对创新的激励水平，进而形成知识产权“五位一体”闭环生态，是加快

中国从科技大国转向科技强国、实现高水平科技自立自强的重要举措。聚焦企业专利市场价值转化难题，基于创新链与

价值链理论，从专利“申请动机—创造方式—运用途径”三维度系统论证企业专利市场价值转化困境的成因与生成过

程，并提出价值发现是突破价值转化障碍的核心环节。进一步遵循机制设计思想，围绕目标体系、驱动因素、支持机制

三方面深入探讨如何发现高市场价值专利与识别低市场价值专利。最后，立足政府、高校与科研院所、中介服务机构及

企业四类关键主体，指出亟须加强主体能力建设，推动多方协同联动，构建高效协作的价值发现机制，以有效促进企业

专利的市场价值识别与转化。立足企业视角的价值发现机制研究有利于通过市场机制引导并规范专利申请行为，促进

专利恢复市场属性，提高专利要素质量，加速交易与价值转化，从而反哺于企业关键核心技术创新。
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0 引 言
“十四五”时期，深入贯彻落实《知识产权强国建设纲要（2021—2035年）》是系统性突破关键核心技术、推进

高水平科技自立自强、发展中国式现代化的关键举措之一。知识产权强国建设强调以“五位一体（创造—运用

—保护—管理—服务）”为总体布局，逐步实现从量到质的转变，充分发挥知识产权（市场）价值，以深化知识产

权尤其是专利对关键核心技术创新的激励和保障作用。自 2008年《国家知识产权战略纲要》颁布实施以来，中

国在专利领域取得举世瞩目的进步，专利申请数量连续多年位居全球第一，跃升成为专利大国。然而，从“五位

一体”链条看，专利创造规模的提升直接加剧专利转化效率不高、专利创造与运营脱节、科技成果转化不畅等问

题（Gong et al, 2018; 刘瑞明等, 2021），从而影响后续环节的有效推进。2024年 3月 20日，习近平总书记在新时

代推动中部地区崛起座谈会时强调：“促进产学研融通创新，加快科技成果向现实生产力转化”①。国家知识产

权局在2024年进一步印发《推动知识产权高质量发展年度工作指引（2024）》，为知识产权转化赋能。因此，探索

如何加快深化专利利用水平具有重要的现实意义。

关于提升专利市场价值的问题，已引起理论界的关注和探讨，然而，现有文献多聚焦高校和科研院所的科

技成果转化体制与机制（靳瑞杰等, 2019; 刘瑞明等, 2021; 周宇华等, 2005），对企业专利市场价值转化的研究相

对缺乏，隐含地假设企业申请专利以直接使用为目的。事实上，中国企业专利转化率仍然较低，与发达国家存

在显著差距。据统计，2018年美国科技成果转化收入为 204.4亿元，约为中国的 4倍（53.2亿元），科技成果转化

率（专利实施率）也远高于中国（美国为 50%，中国仅 6%）（沈健等, 2021）。此外，中国企业的专利价值主要通过

内部实施实现（毛昊等, 2013），较少通过技术许可、转让等方式进行外部商业化（Lichtenthaler et al, 2007; Ziegler

et al，2013；冯萍，2021），导致大量专利处于“闲置”或“沉睡”②状态（唐要家等, 2006; 叶建木等, 2021; 袁晓东,
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2009），难以发挥其创新驱动作用，甚至造成资源浪费。因此，现有研究难以从理论上为企业专利市场价值转化

提供有效指导。

鉴于此，本文聚焦于企业专利市场价值转化难题。区别于围绕转化阶段开展研究的传统视角，本文基于创

新链、价值链以及机制设计理论，遵循“价值创造—价值发现—价值转化”逻辑，从发现阶段着手，旨在回答三个

关键问题：首先，企业专利市场价值转化困境的成因是何，如何形成的？其次，为什么要引入价值发现并将其作

为突破企业专利市场价值转化障碍的关键？最后，如何设计企业专利市场价值发现机制，包括目标体系、驱动

因素和支持机制，以促进价值转化？本文的贡献在于，超越已有研究局限于转化阶段的视角，通过将研究视角

前置，从源头探究促进高市场价值专利发现的机制，以加速其后续转化。在当前专利规模激增、专利“通胀”问

题突出的背景下，价值发现能凭借其市场化机制优势，规范企业专利申请行为，恢复专利市场属性，从而提升技

术要素市场中高质量专利的比例，推进《知识产权强国建设纲要（2021—2035年）》的实施，为高水平科技自立自

强提供支撑。

1 理论基础与文献回顾

1.1 相关理论

专利作为科技创新活动的自然产物，其市场价值的发现主要依托于科技创新链和创新价值链理论。科技

创新链有利于明确企业专利市场价值发现的视域，划定价值搜寻范围；创新价值链则为围绕创新链捕捉企业专

利市场价值提供指导，以贯通价值创造与价值转化过程。

1.1.1 科技创新链

科技创新链体现创新活动中知识推进和价值转化的过程，学界多从线性视角探讨其起点和各阶段。Sen

（2003）认为科技创新链通常包括新思想产生、基础研究、技术研发、产品试制、大规模生产、市场营销等环节。

Berkhout等（2010）指出，创新链包括科学研究、技术开发、市场需求三部分，分别由大学、研发型企业和创新型企

业主导。余泳泽等（2014）基于创新价值链视角将创新过程分为知识创新、研发创新和产品创新。洪银兴

（2017）则将科技创新链界定为上游知识创新、中游知识孵化、下游新技术采用和高新技术产业化四个环节。本

文认为，科技创新链涵盖从科学到技术的全过程，沿着“基础研究—应用研究—产业创新”的路径发展，实现知

识转移、扩散及商业化效益。

1.1.2 创新价值链

价值链概念源于 Porter 的《竞争优势》一书，描述了通过一系列活动将原材料转换成最终产品的过程

（迈克尔·波特, 1997）。后来研究进一步拓展了该概念，将其他利益相关主体或要素纳入，认为价值链旨在连接

相关主体、组织资源，确保知识、人才、物资和资金等顺畅流动以创造价值（迟晓英等, 2000）。Hansen等（2007）

将创新过程与价值链结合，提出“创新价值链模型”，将创意的激发、转化和应用划分为创意产生、转化和扩散三

个阶段，以实现从抽象创意到现实商品的增值过程。周文泳等（2021）则聚焦创新链与价值链探讨基础研究成

果的价值发现机制。

1.1.3 科技创新链与创新价值链的关系

两者联系体现为：（1）关注创新，旨在通过创新来提高产品、服务或技术的竞争力。（2）涉及多环节，通过系

列过程来实现从创意的产生到最终的市场应用。两者区别则在于：（1）焦点不同，科技创新链注重技术创新过

程，重点在如何通过科技研发和应用创新来推动经济和社会发展；而创新价值链侧重于创新如何通过不同的价

值创造活动转化为市场竞争优势和经济效益。（2）覆盖范围不同，科技创新链包含科学研究、技术开发和产业化

等阶段，而创新价值链涵盖产品设计、生产、营销等商业环节。

综合科技创新链和创新价值链的文献发现，以创新为导向的科技创新链必须与社会生产、应用紧密结合，

并在支持体系的支撑下形成完整价值链才能实现价值（薛捷等, 2007）。这一结论的启示在于，第一，价值链和

创新链相辅相成、共生共长，企业专利市场价值链构成企业创新活动背后的价值创造与流转形式；第二，创新链

各环节与市场价值创造密切相关，而应用研究和产业创新则更能推动市场价值的转移转化，其中，“价值发现”

越来越被视为是加快从“价值创造”向“价值转化”跨越的关键桥梁（见图1）。因此，本文以创新链和价值链及其关
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系为指导，系统阐述并设计企业专利市场价值发现机制。

1.2 文献综述

1.2.1 科技自立自强与企业专利市场价值转化

党的十九届五中全会和“十四五”规划纲要明确提出

要“把科技自立自强作为国家发展的战略支撑”③④，现有研

究从内涵、逻辑和路径等方面对科技自立自强进行了探

讨。（1）科技自立自强的内涵。一般认为，科技自立自强是

指一国在关键核心技术领域具备自主创新能力，实现技术

自主可控，以支持本国经济高质量发展（张学文等，

2021）。进一步而言，科技自立自强可解构为“科技自立”

和“科技自强”两个相互依存、互为依归的部分。科技自立是核心，强调逐步实现关键核心技术的自主安全可

控；科技自强是关键，要求不断提升在科技领域中的创新力、支撑力、影响力和掌控力（温军等, 2022）。（2）科技

自立自强的逻辑。理论逻辑方面，创新理论经历从技术创新到创新系统、开放创新、再到创新生态的演进，尽管

各阶段的内涵外延有所变化，但均强调科技创新必须坚持自立自强的原则（张学文等, 2021）。因此，科技自立

自强既是对自主创新的一脉相承，又是自主创新的更高阶形态（温军等, 2022），有利于塑造科技创新和发展新

优势。实践逻辑方面，国内高质量发展的需求与国际复杂环境的挑战共同驱动国家科技自立自强的进程（彭绪

庶, 2022; 温军等, 2022）。更重要的是，这一国家战略提出的现实意义在于强化科技对现代化强国建设的支撑

作用，进而保障科技、产业和国家安全。（3）科技自立自强的路径。需加快构建六大支撑体系，包括：关键共性技

术支撑体系、以企业为主体的创新体系、国家战略科技力量与人才体系、科技体制改革保障体系、创新区域布局

体系和创新生态体系（陈曦等, 2021; 方维慰, 2022; 彭绪庶, 2022; 张学文等, 2021; 阳镇等, 2023; 尹西明等,

2022; 温军等, 2022）。

文献综述表明，实现高水平科技自立自强依赖于强化以企业为主体的创新格局，重点在于突破关键核心技

术瓶颈，确保产业链和创新链循环畅通。然而，当前关键核心技术的突破受到企业专利价值转化难题的制约，

主要体现在两方面：（1）在专利市场价值创造方面，关键核心技术往往涉及行业基础或共性技术，需要联合众多

科研单位、集聚大量创新资源，且研发周期较长。然而，现行以银行间接融资为主的金融体系、偏向“短平快”收

益的资本市场投资盈利模式以及受限的科技金融产品门类等无法对关键核心技术创新进行投资以促使其专利

走向市场价值转化阶段（张杰等, 2021）。（2）在专利市场价值转化方面，即使具有高市场价值的专利已被发明，

企业出于多种原因而未能实施，导致专利被“搁置”。此外，中国庞大的专利市场规模也使得外部投资者难以精

准识别出这些高市场价值的专利，从而进一步加剧市场信息不对称，阻碍关键核心技术突破的进程。因此，从

企业市场价值发现视角探索专利转化，能够促使供需双方的私有信息转为公共信息，从源头识别高市场价值专

利并引入外部市场为其后续转化环节提供支撑。同时，通过利用国内市场的巨大内需潜力，在关键核心技术领

域形成供给—需求的良性互动循环，推动实现高水平科技自立自强。

1.2.2 企业专利市场价值转化

随着知识产权逐渐成为市场交易的关键要素，如何在竞争环境中评估专利价值成为重要课题，学界因此从

市场关系角度研究专利市场价值（范晓波, 2006; 吴汉东, 2016）。目前对企业专利市场价值转化的研究主要集中

于三个方面：（1）企业专利市场价值的内涵和转化路径。专利作为企业的核心无形资产，其市场价值体现于商业

化过程中（陈劲等，2011）。企业专利市场价值的转化形式包括专利实施和外部商用。专利实施可分为内部实

施、对外许可实施和内外部合作实施等形式（刘海波等, 2016）；外部商用形式包括专利流通（许可、转让等）、专利

金融（质押融资、作价入股、专利保险、专利证券化）、法律诉讼等（陈劲等, 2011; 刘海波等, 2016）。（2）企业专利市

场价值转化的障碍。已有研究从申请动机、产权来源和转化环境等视角分析企业专利市场价值转化的障碍。

从申请动机看，部分企业的专利申请主要出于非市场战略意图，如战略封锁、谈判筹码、信号功能、声誉效应等

（Cohen et al, 2002; 毛昊等, 2013），导致专利难以实现产业化或商业化。从产权来源看，产学研合作中的专利价

图1 科技创新链与价值链及其关系
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值判定和分割存在分歧和冲突（吴颖等, 2021），阻碍专利商业化进程（Li et al, 2021）。从转化环境看，制度、市场

和服务体系等均对企业专利价值转化有重要影响（Hsieh, 2013；刘瑞明等, 2021; 宋河发等, 2014）。（3）企业专利市

场价值转化的对策。已有研究从激活“沉睡”专利价值和促进专利流通两方面为企业专利价值转化提供对策建

议。唤醒“沉睡”专利的措施包括设立专利技术实施基金、将专利技术纳入各类国家计划（朱雪忠等，2000）、完善

公共信息服务体制和交易平台（唐要家等, 2006）以及推动专利共享（魏延辉等, 2020）等。同时，主要针对专利质

押融资难、证券化难、交易难等问题提出促进专利流通的应对措施（鲍新中等, 2021; 胡成等, 2021）。

综合以上分析发现，现有关于企业专利市场价值转化的研究虽有所探讨，但仍较为零散，存在以下两个可拓

展空间：（1）从市场出发，基于企业视角探究专利价值转化。文献梳理表明，较之聚焦高校或科研院所科技成果

转化体制机制改革的研究，仅有少量文献关注企业科技成果转化（何桢等, 2011; 林青宁等, 2021），且多偏重从非

市场化战略方面进行剖析，缺乏对企业专利市场价值转化的探讨。（2）已有文献多停留在专利价值转化阶段，缺乏

对转化前过程的探索。因此，本研究聚焦企业专利市场价值，首先阐明专利市场价值转化难困境的成因和生成过

程，进而引入“专利市场价值发现”视角，系统探寻并设计相应的发现机制，以期提升企业专利转化效能。

2 企业专利市场价值转化困境生成与价值发现引入

2.1 企业专利市场价值转化现状

企业专利市场价值转化问题尚未引起学界广泛关注，尤其是与科技成果转化研究相比。然而，企业在专利

市场价值转化上的挑战是确切存在的，其反映于两类相关数据中。其一，中国专利技术合同交易趋势。根据科

技部 2016—2019年中国技术交易合同统计数据（如图 2），尽管全国技术市场保持中高速增长，但涉及知识产权

的合同金额占比却逐渐下降，从 2006年的 66%减少至 2019年的 41%，显示出技术市场中知识产权交易规模的

逐渐萎缩。其二，中国专利创造与运用趋势。国家知识产权局2010—2020年中国知识产权统计公报显示（如图

3），全国累计专利授权量达1963.3万件，但累计专利权（含申请权）转让量为142万件，说明专利创造量迅速增长

而转化量却相对滞后，绝大部分专利未能释放其市场价值。尽管这两类数据并非直接以企业为统计口径，还包

含大学和科研院所等主体，且未涵盖专利实施、许可、质押等运用情况，但专利创造与运用数据间的巨大差异足

以揭示出企业专利市场价值转化不畅的事实。

2.2 企业专利市场价值转化困境生成

进一步地，可遵循专利“申请动机—创造方式—运用途径”的链式逻辑解析企业专利市场价值转化困境。

首先，从专利申请动机看，专利申请分为市场动机和非市场动机两类。其一，市场动机驱动的专利研发旨在服

务生产经营，其市场价值能顺利转化，因为企业希望通过专利建立市场壁垒或获取创新租金。其二，然而越来

越多的企业是基于非市场动机而创造并申请专利（毛昊等, 2013），如作为吸引风险投资的企业创新能力的代理

指标、作为获得政府认定高新企业等优惠政策的支撑材料等。这类专利通常未用于实施，市场价值较低。此

时，其既抬高市场中专利总量，也更可能增加低

市场价值专利数量。其次，从专利创造方式看，

主要包括自主研发、产学研合作或者外部采购。

一方面，企业自行研发或者外部采购。这两种方

式所取得的专利要么顺利投入使用，要么因动机

原因而并未实施，此时，后者则归为第一种情况

（非市场动机的情形）。另一方面，部分企业通过

产学研合作快速推出创新成果，但合作模式下的

专利自主权、收益权和处置权等仍面临制度性限

制（吴颖等, 2021），阻碍专利自主转化。此时，这

类专利在增加市场中专利总量的同时，也更可能

增加高市场价值专利数量。最后，从专利运用途

径看，企业可以自我实施或者外部路径转让专

图2 2006—2019年中国技术市场中知识产权交易趋势

注：数据来源于2006—2019年全国技术市场交易快报
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利。其一，对于自我实施的专利不存在转化问题。其

二，受益于开放创新范式，企业关注知识产权的利用与

增值转移（唐方成等, 2007），逐步通过转让闲置专利实

现价值补偿。这类专利的市场价值不确定性较高，可能

扩大高或低市场价值专利数量，取决于买方的动机和可

用互补资产。

综合来看，企业专利申请动机、创造方式和运用途

径会通过市场交易过程影响专利市场的规模与质量。

具体表现为：其一，从专利申请动机看，非市场动机专利

申请增加市场中专利总量，同时，更可能增加低市场价

值专利数量。其二，从专利创造方式看，产学研合作专

利申请将增加市场中专利总量和高市场价值专利数量，

而对低市场价值专利的影响有限。其三，从专利运用途

径看，外部转让闲置专利增加市场中专利总量，同时可能增加高或低市场价值专利数量。最终，技术交易市场

中专利总量不断增加，并充斥着大量低市场价值的专利。长此以往，必将加剧市场主体对专利市场形成“劣质”

的固有印象，增加转化阻力和成本（任声策等, 2024）。此外，专利的专业性使得高市场价值专利难于发现，导致

专利实施、评估、质押、交易、变现等难度加剧，进一步阻碍企业专利市场价值的转化。企业专利市场价值转化

难成因及生成过程如图4所示（线条越粗，表示影响程度越大）。

2.3 企业专利市场价值发现引入

根据图 4的链式传导路径可知，解决企业专利市场价值转化难问题的核心在于实现专利的有效价值发现，

包括高市场价值专利的发现与低市场价值专利的识别。这一发现过程有利于降低专利市场总量，提升优质（高

市场价值）专利比例。

在理论上，引入专利市场价值发现契合并发展了创新价值链的推进逻辑。创新价值链通常包括“价值创

造”与“价值转化”两个核心阶段（Hansen et al, 2007; 迈克尔·波特, 1997），然而，这两个阶段之间往往存在沟壑，

使得创新成果难以顺利转化（Wessner, 2005）。当专利的创造与转化由不同主体执行时，信息不对称导致需求方

对市场上可供专利的认知有限，陷入“信息真空”，从而影响需求导向的引领作用和价格信号的调节功能，使得

专利市场发育迟缓、定价扭曲，专利转化受阻（刘瑞明等, 2021）。将价值发现同时作为一种视角和机制引入，能

够起到中介作用，以其精准定位的优势有效衔接供需双方，推动专利依序走向“进入市场”“确定价格”“实现转

化”环节。已有研究表明，价值发现在创新与管理领域具有广阔的研究空间，如大数据驱动的价值发现（刘业政

等，2020）、面向科技创新链的基础研究成果的价值发现机制（周文泳等, 2021）等。在实践中，专利市场价值发

现视角和机制也存在应用空间。事实上，高智公司在专利市场价值发现方面的应用便是典型案例。高智公司

全面推进与全球科研院所及创新机构合作，旨在建立全球科学家网络。通过定期关注特定研究机构和科学家，

图4 企业专利市场价值转化困境成因及生成过程

注：内容参考于任声策等，2024
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高智公司能够精准掌握某些领域内各类研发进展及

其蕴藏的市场价值，并通过收购、独家代理等方式整

合专利资源，形成专利池，进而对外精准出售、许可或

转让专利来获取超额垄断利润（袁晓东等, 2011）。

综上，鉴于专利市场庞杂且质量良莠不齐，系统

地设计专利市场价值发现机制成为解决企业专利市

场价值转化难题的关键举措（任声策等, 2024）。根据

机制设计理论（Maskin, 2008），应通过合理设计机制

实现预期目标。具体而言，企业专利市场价值发现机

制的设计过程包括以下三个部分：一是明晰企业专利

市场价值发现的预期目标；二是厘清影响企业专利市场价值发现方向、范围、程度的关键因素；三是设计企业专

利市场价值发现的支持机制。三者互动关系如图 5所示。最终，基于企业专利市场价值发现机制，从“减分母

（识别低市场价值专利）”和“增分子（发现高市场价值专利）”着手，并通过分类标记与追踪管理，促进专利要素

市场的净化与良性循环，为专利市场价值转化提供质量保障。

3 企业专利市场价值发现的目标体系
目标体系旨在对企业专利市场价值实现功能作出合理预期，其核心在于明确发现什么的问题。企业专利

市场价值发现的目标存在异质性，有的专利具有高市场价值，如承担国家重点科技攻关项目形成的专利；有的

专利市场价值有限，如非市场动机（策略性或指标性）专利；还有的专利市场价值是隐藏的，如因各种原因而未

能顺利市场化的“沉睡”专利等。因此，企业专利市场价值发现的目标体系应包括两方面：一是突显高市场价值

专利，二是识别低市场价值专利，从“增分子”和“减分母”两方面促进专利市场向规范化和优质化发展。

3.1 发现高市场价值专利

“增分子”方面，基于科技创新链的梯次发展过程，可从基础研究、应用研究和产业创新三个维度加速高市

场价值专利的发现。

（1）基础研究维度，需重点布局战略性全局性前沿性的高市场价值专利，为其向后续应用研究和产业创新

阶段的高市场价值转化提供高质量的创新策源支撑。基础研究作为新技术源头和新兴产业发展的基础，是增

强关键核心技术创新能力、支撑经济社会高质量发展的重要力量。其认知价值通过深化对事物的理解来更好

地指导实践，进而形成非认知价值（社会、经济、政治等）（周文泳等，2021）。当前，科技革命的加速推动人工智

能、区块链等关键和新兴技术领域涌现及其相关专利申请的快速增长，这些创新成果有望在未来的应用研究和

产业创新环节与新业态融合，从而转化为高市场价值的产品或服务。

（2）应用研究维度，需特别关注尚处于形成阶段的高市场价值专利。作为科技创新链的中间环节，应用研

究旨在将基础研究成果转化为新产品和新工艺，推动技术转化为生产力。这一环节将产生更多的专利，且其价

值逐渐从认知价值转向非认知价值，日益表现出巨大的潜在经济价值（周文泳等，2021）。因此，该阶段形成的

专利是最符合市场需求并能顺利市场化的，企业可选择内部实施或外部商用以获取创新租金。否则，因专利时

效或替代性专利出现，将导致其市场价值不断衰减，最终可能沦为“沉睡”专利。

（3）产业创新维度，应审慎发掘具有高潜在市场价值的“沉睡”专利。作为科技创新链的终端环节，产业创

新是将应用研究的成果用于研发、生产和工艺实践中，促进企业经济增长，进而带动产业的形成、发展、革新和

衰落等。企业、高校或科研院所等在该环节往往因动机不正、资源不足、技术有缺陷或市场不完善等障碍而未

能开发、利用及商业化某些专利（毛昊等，2016；唐要家等，2006；袁晓东，2009；朱雪忠等，2000），导致其被闲置，

具体如表 1所示。据《2020年中国专利调查报告》统计，中国企业有效专利中 37.3%处于“沉睡”状态，可见这类

专利有较大激活空间，但需谨慎识别和合理开发。

3.2 识别低市场价值专利

“减分母”方面，根据中国专利市场现状，着重从存量和增量两个维度着手，推动低市场价值专利的识别。

图5 企业专利市场价值发现思路
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专利权人

企业/高校院所

企业/高校院所

企业

企业

企业/高校院所

形成原因

市场不完善

技术有缺陷

资源不足

动机不正

如供求信息不畅通、作价不合理、交易成本高等（唐要家等，2006；袁晓东，2009）

如技术不成熟、技术过于超前、与市场需求脱节以及被新技术所取代等（魏延辉等，2020；朱雪忠等，2000）

如缺乏资金用于专利转化、缺乏转化所需的互补性资产（唐要家等，2006；袁晓东，2009）

市场动机：阻拦对手、进行技术储备、进入专利池、彰显技术能力等（毛昊等，2016；朱雪忠等，2000）

非市场动机：获得奖励、职称考核等（毛昊等，2016；魏延辉等，2020；朱雪忠等，2000）

表1 “沉睡”专利类型、专利权人及形成原因

（1）存量方面，加快对低市场价值专利的甄别。与欧美发达国家百年的知识产权发展历程相比，中国在改

革开放后40年内迅速完成知识产权体系的建立和完善，并在《国家知识产权战略纲要》实施的15年内实现知识

产权创造大国的发展。这一进展部分得益于政府政策的引导。同时也正因政府基于预期知识产权政策目标而

设置的指标性专利，以及市场竞争中企业基于非市场动机而申请的策略性专利，促使中国专利市场出现规模

大、增长快，但平均寿命短、价值低的“通胀”现象。这两类专利在专利总量中占比高，限制了企业高市场价值专

利的识别和转化。

（2）增量方面：加强对低市场价值专利的识别。从经济视角分析，企业低市场价值专利的产生基于成本

效益权衡，即以尽可能低的成本、更便捷的方式获得专利。结合科技创新链各阶段的价值属性分布、创新投

入程度以及创新产出时效看，基础研究所需资源量大、研发周期长，但直接的经济价值低，而应用研究和产业

创新环节则相对占用较少的资源且创新成果易取，成为低市场价值专利的集中来源，加剧了专利市场的交易

困境。通过对存量和增量中低市场价值专利的识别与标记，可直接减少专利总体数量，并间接提升高市场价

值专利的比例。

4 企业专利市场价值发现的驱动因素
驱动因素旨在厘清哪些因素影响企业高市场价值专利的发现。根据现有研究，创新主体、创新技术和创新

环境等层面的特性与高价值专利存在关联（李黎明, 2023）。类似地，价值发现是一个动态搜寻过程，涉及主体

与客体以及环境的互动，因此，可将驱动因素归纳为三类，即企业特征、专利特征和市场特征，这些因素共同影

响企业专利市场价值的发现过程和结果。

4.1 市场层面驱动因素

从外部市场视角看，企业作为理性经济主体，专利价值发现是一种商业行为，其驱动依赖于市场价格机制

中的交易成本，而交易成本的高低取决于信息的完备性和准租的可占用性（袁晓东, 2009）。企业只有在发现和

转化高市场价值专利的经济收益超出成本时，才会有动力进行价值发现，否则更可能选择内部研发。因此，统

一专利市场的存在及其成熟度和活跃度，将成为影响企业专利市场价值发现的重要因素，具体体现在两方面。

（1）专利市场的存在影响企业价值发现的意愿。在缺乏专利交易市场的情况下，专利供需信息作为私人信

息封闭于各企业内部。此时，跨区域、跨领域、跨主体沟通的高昂交易成本阻碍了企业的价值发现。同时，创新

的累积性、集成性和连续性要求获得某一高市场价值专利使用权时，还需获得相关基础性专利许可，进一步增

加企业专利价值发现成本。在这个意义上，专利市场通过集聚交易的主体和客体，有效缓解了信息不对称困

境，扩宽了企业的价值发现渠道。

（2）专利市场的成熟度和活跃度直接影响企业的价值发现效率。成熟度反映市场在制度、体系、机制等方

面的完善程度，尤其是与专利价值直接相关的第三方鉴证主体的专业服务能力，其鉴定意见具有重要参考性。

活跃度则表明市场需求的强烈程度，通常以交易频率衡量。相比“双低型”专利市场，“双高型”专利市场的优势

在于：市场越成熟，交易平台、秩序和程序越完善，信息获取越便捷，越利于高市场价值专利的发现。同时，市场

越活跃，专利信息交流和扩散越迅速，专利市场价值发现也越高效。

4.2 企业层面驱动因素

从企业内部视角看，企业是高市场价值专利发现的主体，其行为主要受自身战略和能力的影响。战略决定

了价值发现的方向和部署，而能力则构成价值发现的核心支撑。
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（1）企业专利战略的位置和内容关系到其专利价值发现及转化战略的形成。知识经济时代，为保持持久的

竞争优势，专利战略已成为企业竞争战略的重要组成部分。同时，在开放创新范式下，企业专利战略重点发生

转移，从保护性转向利用性，更关注专利的杠杆效应，实行专利增值（杨武，2006）。秉持这一理念的企业倾向于

将专利价值发现与转化作为专利战略的核心内容，通过组织重塑和流程再造，将专利管理融入企业日常惯例，

并重视高市场价值专利发现对竞争优势的独特贡献。其中，专利集中战略是一种典型模式，通过发现与采购构

建专利池，以支撑专利业务的开展。

（2）企业专利价值发现与转化战略的有效执行依赖于其专利管理能力的建设。这种能力依托专门部门和

专业科技人才，通过在专利制度、体系、流程、文化等硬环境和软环境上的长期投入和持续优化逐步建立起来。

与一般企业相比，拥有强专利管理能力的企业能够更有效地进行专利布局和市场监测，并在实践中培养出卓越

的市场洞察力和信息筛选能力，从而更早发现高市场价值的专利。

（3）企业同群效应的存在也会影响到其采取专利市场价值发现的行动。在专利密集型行业中，如果同行竞

争激烈且技术更新周期较短，则能够更迅速且低成本地发现高市场价值专利对企业推出新产品或服务至关重

要。此时，企业发起并执行专利价值发现行动方案的意愿和动力将更强，速度也将更快。

4.3 专利层面驱动因素

在专利层面，作为企业专利市场价值发现的客体，其自身特征也显著影响被发现的概率和速率。自身特征

包括专利生命周期阶段特征和专利本质属性。

（1）专利生命周期阶段特征与专利市场价值。既有研究表明，专利创造、运营、保护、管理等维度特征与其

市场价值紧密相关（李黎明, 2023）。① 专利创造维度：包括专利形成来源、发明人数量、同族规模及其所处位置

等。企业与高校或科研院所的产学研合作专利往往源自高质量科技成果，易被发现。多发明人参与的专利通

常投入了更多的创新资源，因此市场价值预期更高。同族规模大且处于核心位置的专利，如标准必要专利，往

往已具备一定市场价值，能够提升相关专利的潜在价值。②专利运营维度：包括专利与核心业务关系、专利交

易情况如转让、许可、质押等。专利与企业核心业务关联性强，表明其对企业竞争优势的维持至关重要，其市场

价值也更易被发现。历史交易记录如转让、许可、质押等为评估专利市场价值提供了参照，有助于后续的发现和

定价。③ 专利保护维度：包括专利被异议、涉诉等。根据事件系统理论（Morgeson et al, 2015），成功排除异议取得

授权或获得胜诉的专利通常权利稳固，市场价值可观。而且，越是重大的专利异议、诉讼纠纷等事件，其越能引起

各方关注（Bessen, 2008; Harhoff et al, 2003; 杨琳等, 2024）。④专利管理维度：包括存续期、年龄等。较长的存续

期显示其对企业价值更高，更容易被发现。进一步，专利年龄与市场价值呈U型关系，年轻专利的价值体现在与

新兴市场需求的契合性，而成熟专利的价值则依托于作为一种专门资产功能的发挥（李黎明, 2023）。

（2）专利本质属性与专利市场价值。创造性、新颖性和实用性是专利评估和授予的核心标准，将直接反映

出专利的市场价值。专利本质属性与专利市场价值关系的考察主要依托于专利申请书文本。具体而言，基于

大数据和机器学习方法（陈玉等, 2024），比较专利文本相似性与差异性以明确其新颖性、创造性、实用性，则能

够前瞻性发现企业专利市场价值的高低。其中，① 对于创造性，发现重点在于识别核心技术特征和创新点，并

通过专利引用网络分析，评估其在技术发展中的核心地位。②对于新颖性，发现重点旨在识别其未公开的创新

点，并结合主题模型分析其技术领域的独特性。③ 对于实用性，发现重点围绕专利描述中的应用场景，评估其

实际应用领域，并结合市场数据评估其与市场需求的匹配度和实现难度。相关研究表明，基于大数据的文本分

析能有效测度专利属性的强弱程度，进而影响企业专利市场价值的发现。如黄先海等（2023）运用自然语言处

理技术测算专利的创新度指标，通过分词与向量化分析来识别数字技术领域的高价值专利特征。周潇等

（2024）也指出，高市场价值专利在核心词的频次上显著高于其他专利，表明专利文本分析能够有效揭示高价值

专利的潜在特征。因此，是否包含核心词是区分高市场价值专利与其他专利的一项重要参考。

此外，从专利技术属性看，其会聚层次也会影响到企业专利市场价值的发现。邓思铭等（2024）研究发现，

专利技术会聚层次对专利市场价值具有显著正向影响。相较于低层次专利技术会聚，较高层次专利技术会聚

对专利市场价值的影响更显著。
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5 企业专利市场价值发现的支持机制
支持机制旨在探讨如何发现企业专利的市场价值。基于机制设计理论，支持机制的设计将以企业生命周

期阶段（早期、中期和后期）为依据，目标体系为导向，综合考虑价值发现的影响因素，从两方面展开：一是增加

高市场价值专利的可见性（增分子），二是降低低市场价值专利的比例（减分母），如图6所示。

5.1 促进高市场价值专利发现的支持机制

促进企业高市场价值专利发现的支持机制包括信息披露、要素流动和平台支撑三大二级机制。

5.1.1 信息是市场价值发现的前提

通过信息披露机制，缓解市场信息不对称，促进高市场价值专利的早期发现。（1）明确企业披露标准。在披

露时点上，可考虑与专利申请和续展相结合；在披露范围上，按企业是否上市在特定区域市场或公开市场进行

披露；在披露内容上，将专利信息分为基本信息、使用信息和附加信息。基本信息包括专利形成来源、资源投

入、申请及续展情况等；使用信息包括专利实施和交易情况等；附加信息则对企业专利处置意愿等进行披露。

（2）增强企业披露意愿。一方面，通过政策引导与激励（如专利申报快车道、专利申请维持费优惠券），增强企业

公开的动机。另一方面，规定强制性公开、选择性公开、以及鼓励性公开情形。对于企业承担国家或省部级项

目而产生的专利实行强制性披露；对于企业产学研合作而产生的专利实行选择性披露；对于企业自我研发形成

图6 企业专利市场价值发现机制设计
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的专利实行鼓励性披露等。（3）培育审计与鉴证主体，保证企业披露信息的准确性。尤其逐步推进将第三方审

计与鉴证主体出具的专利评估报告与企业上市等生命周期中的重大事件关联的制度建设。同时，也要发挥行

业协会、公共事业组织等监督功能，提升专利信息的公开度、精准度和及时性。此外，企业专利信息披露过程中

可能存在“信息披露悖论”问题，可采用区块链技术保障数据的安全性（陈永伟，2018）。企业专利信息披露机制

要点如表2所示。

5.1.2 流动是价值发现的基础

通过要素流动机制，消除市场与组织中的关键流动障碍，实现高市场价值专利的中期发现。按照跨越边界

范围和组织类型，可从两个层面加速促进要素流动。（1）企业层面。通过加强产学研合作，促进高市场价值专利

在企业与高校、科研院所间的流动；同时，鼓励企业加快发展或加入专利联盟推动专利在特定企业间的流动，从

而促进专利逐渐集中，使得对高市场价值专利的发现从对所有企业的追踪转向对高校、科研院所与专利联盟的

关注。例如，截止到2015年底，高智公司与全球超过400家研发机构和院校有正式合作关系，累计掌握约3万至

6万件专利。（2）行业层面。鼓励龙头企业牵头组建、大中小企业加盟的专利标准组织，推动高市场价值专利在

行业和技术领域内流动。此模式具备更大集群优势，如全球最大的汽车专利组织Avanci已汇集约 50%的 3G标

准必要专利（46 444项专利）和 46%的 4G标准必要专利（68 837项专利），为汽车领域专利市场价值发现作出巨

大贡献。但在促进要素流动时，也要减少各类组织内的关键流动障碍，如探索产学研合作中高校和科研院所的

专利使用权、处置权及收益权等新型模式；同时，创新企业内部的研发激励和利益分配机制等。

5.1.3 平台是价值发现的保障

通过平台支撑机制集聚专利资源，实现高市场价值专利的后期发现。平台支撑机制的核心在于其覆盖面、

专业性和连通性。（1）在覆盖范围和专业领域上，可依据地理范围搭建区域性和全国性一站式专利交易平台，并

依据各地产业特色和布局，将不同类型的技术专利交易分配至特定区域平台，以形成独具特色的专利集聚，从

而有助于专利市场价值的发现。（2）在连通性上，应加强高校专利转移部门、行业专利联盟、领域专利标准组织

与专利交易平台对接，减少中间环节，降低交易成本，加速价值发现的进程。

通过上述三大机制协同作用，促使专利市场价值发现过程的时间演进和范围收敛，最终实现高市场价值专

利更高的可见性和便捷性，如图7所示。

5.2 推动低市场价值专利识别的支持机制

推动低市场价值专利识别的支持机制主要包括政府干预政策和市场约束机制，其中市场约束机制涵盖自

我承诺、中立评估、标记公示三个子机制。

一方面，短期来看，基于政府干预视角，通过行政手段对存量专利进行筛选与清理，以快速实行低市场价值

专利的识别。另一方面，长远而言，应发挥市场化作用，通过激励和约束措施，促使专利申请回归其本质目标，

即保护创新和推动科技进步，减少非市场导向的申请行为。具体而言，（1）在早期识别阶段，鼓励企业通过自我

承诺机制进行自律。如专利申请时签署诚信承诺书，并在指定期限内提供使用证明，同时将企业的专利失信行

为与后续专利申请及融资活动等挂钩。（2）在中期阶段，引入第三方中立机构进行评估，以识别低市场价值专

利。支持一批第三方专利评估机构定期对上市企业专利活动进行综合评价，包括根据专利数量、质量、使用情

况和经济效益等进行排名，并识别或预测企业非市场性或非善意专利行为，通过施加来自社会利益相关者（如

风险投资、供应商、客户、政府等）的压力，抑制异常申请行为，促进专利的有效利用与价值增值等。（3）在后期阶

段，应对前期识别出的专利进行进一步审查。对于确认不符合申请资质或市场价值低的专利，对其进行标记或

公示必要时启动无效程序。同时，定期公布低市场价值专利清单，为企业专利交易提供参考。

企业属性

非上市企业

上市企业

披露时间

注册、续展

注册、续展、年报

披露地点

区域市场

区域市场、公开市场

披露内容

基本信息、使用信息

基本信息、使用信息、附加信息

披露模式

强制性披露：国家或省部级项目专利、沉睡

态专利

选择性披露：产学研专利、使用中专利

鼓励性披露：自研专利

表2 企业专利信息披露
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6 结论与讨论

6.1 主要研究结论

“十四五”时期，国家科技创新战略的重点任务之

一是以突破关键核心技术为引领，实现高水平科技自立

自强，为此，依托《知识产权强国建设纲要（2021—2035

年）》，深入研究如何提升专利运用效率，从而更好地服

务高质量创新，具有重要历史意义。基于科技创新链

和价值链理论，本文聚焦于企业专利市场价值难以有

效转化的问题，系统探讨其成因及生成过程，进而引入

价值发现视角，并从目标体系、驱动因素和支持机制三

方面提出价值发现机制设计方案，以实现高市场价值

专利的发现和低市场价值专利的识别，从而从源头上破解企业专利市场价值转化难题，助力“百链千企”专利产

业化推进工程。主要研究结论如下。

第一，基于技术交易和专利申请与使用等统计数据，初步验证了企业专利市场价值转化难题的客观存在性。

第二，从专利的“申请动机—创造方式—运用途径”三个维度分析其对企业专利市场价值转化的影响，即这

三类专利对市场规模、高市场价值专利数量和低市场价值专利数量的潜在影响。同时，结合专利的专业性与相

对复杂性，深入揭示专利市场价值转化难的生成机制。

第三，立足科技创新链和价值链理论，指出突破企业专利市场价值转化困境的关键在于引入价值发现视角

并设计价值发现机制。具体而言，首先，辩证分析价值发现的目标体系，将其划分为高市场价值专利的发现与

低市场价值专利的识别。其次，剖析价值发现的驱动因素，归纳为市场层面的成熟度与活跃度、企业层面的专

利战略与能力、专利层面的生命周期阶段特征及其基本属性。最后，设计价值发现的二级支持机制，其中信息

披露、要素流动、平台支撑机制在高市场价值专利发现中起关键作用，而政府干预与市场约束机制则有助于低

市场价值专利的识别。

6.2 管理启示与政策建议

基于上述研究结论，本文构建了企业主导，政府、高校/科研院所、中介服务机构协同的企业专利市场价值发

现模型（见图8）。在该模型中，企业作为技术创新与成果转化的核心主体，承担专利市场价值发现的主导角色，

既要主动披露专利供需信息，也需积极搜寻具有高市场价值潜力的专利，并加强与中介服务机构的交流合作。

政府作为管理者，其职责主要体现在两方面：一是通过奖励和补贴，鼓励专利供需双方及中介机构进行信息披

露；二是推动统一专利交易平台的建设，促进信息交流与专利流动。高校及科研院所作为主要的创新策源地，

其功能表现为定期向企业或中介服务机构公开专利存量信息，并根据企业技术需求开展定向研发合作。中介

服务机构的核心价值在于促成专利供需双方的精准匹配，并提供专利市场价值的独立评估。

综上所述，企业专利市场价值的发现需企业、政府、高校或科研院所、中介服务机构四方协同努力。这一过程

既依赖于专利需求方（企业）的主动搜索，也离不开专利供给方（如高校、科研院所、企业）的积极推介，更需要专利

中介服务机构的有效对接。在拉力、推力及中间桥梁的作用下，企业专利市场价值发现将变得更加便捷高效。

进一步，结合图8，针对政府、企业、高校与科研院所、中介机构，提出以下具体对策与建议，以有效推动专利

市场价值的发现。

首先，对政府而言，应发挥引导、规范和治理作用。（1）明确信息披露规范。制定并完善企业专利信息披露

政策，明确披露时间、方式和内容，激励企业建立信息披露机制，鼓励专利的流动与交易。（2）构建专利联盟与标

准组织。引导行业协会、龙头企业牵头创建专利联盟、标准组织等，增强特定范围内的企业专利信息畅通、流动

自由，降低专利搜寻成本、逆向选择和道德风险。（3）打造一体化交易中心。加速区域性与全国性专利交易中心

的建设，并推动其与专利联盟、标准组织的互联互通，以减少发现和交易成本，提升企业专利市场价值发现效

率。（4）管理低价值专利。识别、标记与管理低市场价值专利，避免其进入交易环节，优化专利要素市场。

图7 企业高市场价值专利发现过程
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其次，对企业而言，应系统提升专利市场价值发

现意识、动力和能力。将专利识别与监测纳入企业创

新与知识产权战略，建立专利市场价值的搜寻、评估

与报告机制，为企业专利活动提供指导。具体而言，

（1）建立专利数据库。构建内部专利数据库，定期更

新专利库以反映市场和技术动态，做好专利市场价值

发现的前置准备。（2）融入产学研合作。深耕关键技

术领域，加入产学研联盟、专利联盟及标准化组织，了

解行业动态，追踪技术供应方进展，抢占专利市场价

值发现先机。（3）前瞻性专利布局。提前布局有潜力

的前沿技术领域，积极参与标准制定、专利交易和合

作。（4）闲置专利的再利用。通过技术许可、专利拍卖

或内部创新合作等方式激活闲置专利，或专利运营公司帮助发掘专利市场价值。

再次，对高校与科研院所而言，要积极主动地将自身专利推向市场。（1）关注研发立项中的市场导向。加强

与大中型企业和新兴领域领军企业的产学研合作，立项时关注行业关键共性与前沿新兴技术需求，以从源头确

保研究成果具有市场价值。（2）形成长期合作关系。通过建立稳定的企业合作关系，促进专利技术更快对接企

业需求，促进专利转移和应用。（3）沉睡专利的激活。组织创新竞赛或挑战赛，邀请研究人员、创业者和企业家

利用沉睡专利提出商业化方案，或聘请专业机构提供专利评估、市场分析和技术转移服务。

最后，对中介服务机构而言，应聚焦赋能服务。（1）构建市场价值发现模型。基于企业专利数据库，开发专

利市场价值发现模型，为市场价值发现提供专业化服务。加强与行业协会、专利联盟、标准组织等的合作，挖掘

产业需求；同时，深化与高校或科研院所的沟通，识别具有潜力的专利成果，充分发挥桥梁作用。（2）发布评价报

告。针对不同产业和技术，定期发布专利评价报告，对企业专利数量、质量、实施情况和市场潜力等进行评估，

为需求方提供专业的参考依据。（3）提供信息披露鉴证报告。与政府部门合作，为企业的专利信息披露出具鉴

证报告，保证信息的准确性和透明度。同时，针对低市场价值专利进行识别和报告，降低企业识别难度和交易

风险，优化专利市场环境。

6.3 研究局限与未来展望

本文存在一定研究局限，尚待未来改进。在研究方法方面，本文虽突破已有研究视角，通过规范演绎方法

探索了如何从价值发现机制设计着手来解决企业专利市场价值转化难题，但整体研究过程及结论缺乏实证证

据的支撑，使得文章说服力受到影响。因此，未来研究应采用实证方法，通过更为丰富的数据验证企业专利市

场价值发现机制对价值转化的实际影响，以增强结论的可靠性。在研究概念方面，本文在设计企业专利市场价

值发现的支持机制时，对专利生命周期的早、中、后期阶段划分未作出明确界定，导致各阶段的时间边界可能存

在重叠和模糊性。未来研究中可借助成熟度模型进行精确区分，从而更有效地评估不同阶段的支持机制对专

利市场价值发现及转化的具体作用效果。

图8 企业主导、三方协同的专利市场价值发现模型

注释

①摘自：新华网，习近平主持召开新时代推动中部地区崛起座谈会强调 在更高起点上扎实推动中部地区崛起，

2024-03-20。

②“沉睡”专利是指既未积极开发也不进行消极利用的专利。如果从价值看，处于“沉睡”态的阻碍专利和问题专利因自身

质量较低而不应进行转化，但是从市场看，这类专利可能对市场主体而言仍具有效用，或阻碍对手，或获得奖励。此时，基

于经济人假设，只要市场主体愿意持有，其就具有价值。对本文而言，考虑到研究目标旨在促进科技自立自强，这离不开

高质量科技供给，因此，推动“沉睡”态专利转化则主要指具有较高或一定市场价值专利，即受制度、市场、专利权人等多方

面因素限制而未能即时转化的专利。
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③摘自：新华社，中国共产党第十九届中央委员会第五次全体会议公报，2020-10-29。

④摘自：新华社，中华人民共和国国民经济和社会发展第十四个五年规划和 2035 年远景目标纲要，2021-03-13。
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Research on the Discovery Mechanism of Enterprise's Patent Market Value from the Perspective

of Scientific and Technological Self-Reliance and Self-Improvement
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（1. School of Business, Anhui University, Hefei 230601 China;2. Shanghai International College of Intellectual Property,

Tongji University, Shanghai 200092 China)

Abstract: During the 14th Five-Year Plan period, enhancing the efficiency of technology transfer and deepening the in-

centive level of intellectual property (IP) utilization for innovation, thereby forming a "five-in-one" closed-loop IP ecosys-

tem, are crucial measures for accelerating China's transition from a major technological power to a technological superpow-

er and achieving high-level technological self-reliance and self-improvement. In this context, leveraging the Outline for

Building an Intellectual Property Power Country (2021-2035), an in-depth study on how to enhance patent utilization effi-

ciency to better serve high-quality innovation holds significant historical importance.

Based on the theories of the technology innovation chain and value chain, this research focuses on the issue of ineffec-

tive market value transformation of corporate patents. It systematically explores the causes and formation processes of this

issue, introduces a value discovery perspective, and proposes a value discovery mechanism design from three aspects: target

system, driving factors, and support mechanisms. This approach aims to identify high-market-value patents and distinguish

low-market-value patents from the source, thereby addressing the challenge of market value transformation of corporate pat-

ents and supporting the "Hundred Chains, Thousand Enterprises" patent industrialization promotion initiative. The main re-

search findings are as follows:

(1) Based on statistical data related to technology transactions, patent applications, and utilization, the objective exis-

tence of the market value transformation challenge for corporate patents is preliminarily verified.

(2) The impact of patents on corporate market value transformation is analyzed from three dimensions: "application mo-

tivation - creation method - utilization path". Specifically, these three types of patents influence market size, the number of

high-market-value patents, and the number of low-market-value patents. In addition, considering the complexity and specializa-

tion of patents, the paper delves into the generative mechanism behind the difficulty in patent market value transformation.

(3) Grounded in the theories of the technology innovation chain and value chain, the research points out that the key to

overcoming the dilemma of corporate patent market value transformation lies in introducing a value discovery perspective

and designing a value discovery mechanism. Specifically: firstly, it conducts a dialectical analysis of the target system for

value discovery, categorizing it into discovering high-market-value patents and identifying low-market-value patents.

Secondly, it examines the driving factors of value discovery, summarized as market-level (maturity and activity), firm-level

(patent strategies and capabilities), and patent-level (lifecycle characteristics and fundamental attributes). Thirdly, it designs a

secondary support mechanism for value discovery. Among them, information disclosure, factor flow, and platform support

mechanisms play a key role in discovering high-market-value patents, while government intervention and market constraint

mechanisms help identify low-market-value patents.

Based on the above findings, this research constructs a corporate patent market value discovery model led by enter-

prises and collaboratively supported by the government, universities/research institutes, and intermediary service organiza-

tions. Accordingly, it proposes strategic recommendations, emphasizing that the government, universities and research insti-

tutes, intermediary service organizations, and enterprises should strengthen their own capabilities and enhance collective col-

laboration to promote the market value discovery of corporate patents.

Amid the rapid expansion of patent portfolios and the prominent issue of patent "inflation", value discovery, with its

market-driven advantages, can regulate corporate patent application behaviors and restore the market attributes of patents.

This, in turn, increases the proportion of high-quality patents in the technology factor market and feeds back into enter-

prises' innovation of key core technologies.

Key words: scientific and technological self-reliance and self-improvement; enterprise's patent market value; value dis-

covery mechanism; value transformation
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